Comincia con queslo numero
una breve storia, narrata in due
puntate da Sibilla Neukirchen e
Rosa Maria Scarlaia, dell’arte nel
monde della cosmesi. Profumi.
scalole di cipria. rossettd, truc-
i Dallesclusivo ulilizzo degli
wistocralel {ino ad approdare
fra la dente comune e nella pro-
duzicne industriale.
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C C) LLEZIONARE

IL TRUCCO CE...
E SI VEDE!

Testo di Sibylle Neukirchen e Rosa Maria Scarlata

“Le tue attraltive sono conte-
nuleincento vasetl diversl. il
viso che mostri di giomo non &
quelo che donme con fe” dice in
uno def suof Eplgrammi il poe-
ta latino Marzialc.
Questaeitazicne testimontache
gia nell'antichita /I trucco e la
cosmesl venivano consideral
argomenti di notevole rilevan-
za ed intcresse,

Dralronde l'arte della pittura
del corpo ¢ del viso, conosciuta
fin dall'eta della pletra, rag-
giunse 1l massimo punto di
splendore con gli Egici. che dil-
[uscro in itle 11 Medilerranee
le proprie avanzate conoscen-
7.

Anche a quellepeca, la lavora-
zione artlgianale ed artistica
dei "vasetti’ che dovevanoe con-
tenere le preziosc polveri ab-
bellend e gli unguenti profu-
matl veniva curata nei minimi
particolari.

Maschere di bellezza, biacche,
[ondo tnta e clpric crano ripo-
ste nelle plssld! o scatoline con
coperchijo prodottc nel pit sva-
riatl materiall, quall terracolta,
0550, avorio, vetro ed amnbra.
A partire dal 700 invcee, per
dare la glusta “cornlee” a ciprie
impaipabiil « belletti vistosl, si
preferivajusare la porcellana, 11
vétro & melalli preziost.

Ma slmili contenitori fragili e

come lallernativa pit ccono-
micacdaccessibile per I packa-
ging def prodottl cosmelld. or-
mai destipati ad un pit largo
consumo.

Negli anni ‘20, I'involucro delle
cipric seduce con un'elaborata
ed artistica grafica: disegni flo-
reali"Art Nouveau”, grafica “Art
Deco”, stllizzala ¢ geometrica-
mente incceepibile, ¢ un design
[antasioso ¢ colorato.

Le case prolumiiere ilaliane,
francesi ¢ tedesche st sono -
volle ad illustrator ¢ gratiei -
anonini o [amosi - commisslo-
nando Joro la realizzazione ar-
Uslica di un packaging raffina-
{0, ma con un unico. palese
objettive: reclamizzare adegua-
tarmente U prodotto sapicnie-
niente confezionalo. pubbliciz-
zare la cipria.

Lalique. Boccaslle, Cappicllo
Dudovich, per citare solfanto
aleun| tra 1 pin famosi fllustra-
tori ed artisti dell'epaca, grazie
alla Ioro straordinaria crealivi-
ta, hanno (rasformato dei co-
mum contenitori in cartone -
malteriale povere per antono-
masia - i piceoli affascinand
ofgelll di anmoniosa bellezza,
apprexzzati da una non [olta
schiera di collezionlsti appas-
sfonati.

II packaging dl un prodotto ri-
flette, inelutlabilmente, 1 gustl,

grafica it Noveau” per scalole di ciprin realizzate ¢ firmate da r. Lalique per la 'R&;cr o Gafie!™, 1925

l'attitudine al vaslo consuime
da parte dei fiduclosi ed ine-
sperli acquirent, sta le strate-
gledimarketing dei grandi “par-
fumeur” [rancesl, .
Ecco l'esempio illustrativo del-
la famosa casa parigina “Roger
et Galiel”. La sloria comincia
ncl 1806 con un personaggio il
cui nome suona lamiliare:Jean-
Marte Farina, nato in Italia, si
era stabllito in Germanda - a
Coloria - versolascconda meta
det XVIII sccolo. Nel bagaglio
congservava una vecchia ricella
di [amiglia, che polreblbe esse-
re considerata i prototipo dell
"Eau de Cologne”, oggi cosi dil-
[usa, 1 soldal df Luipt XV, in
una delle loro [requenti incur-
sioni ollre Reno, scoprirono la
deliziosa [ragranza c la diffuse-
re in Francia, dove riscosse
grandcemerilatosuccessoalla
Corle di Versailles.

Nel 1806, Jean-Marie Farina,
preceduto dalla sua fama, st
trasferi a Parigi. dove apii un
negogto in Rue Saint-Heonore,
Nel 1840, Leonce Coilas prese
la concesslone ¢ costitui un'ol-
fictna appena lucri porta. Nel
1862, Armand Roger ¢ Charles
Gallet rilevarono Yimpresa dal
cuging e le dicdero il nome che
restera - definitivo. Questo [u
l'inizio del suceesso di un mar-
chio che ben presto &i fece co-

il

raflinatl i potevanc ammirare
soltanto|nel lussurios ¢ frivoll
“boudoi|” detle nobldonne.
Versola [mcta del secolo scorso
le cose qamblano radicalmen-
te. Con l'avvento dell'organiz-
zazlone {ndustriale, la produ-
zong dl artlcoli di cosmest vie-
ne intensificata ¢, appunto, in-
duslrializzala.

Il cartorie si proponc dungue

ghi usi ¢ costumi del periodo
storico in cud viene realizzato.
Le incanlevoli scatole dl cipria
riereanc l'atmoslera particola-
re e movimentata delle prime
Esposiziond Universali.

Un ambiente renetico ¢ mo-
dermno, la cui monolitica lede
nellinanestabile progresso tec-
noleglen, soclale ¢ medico ha
influenzato profondamente sia

noscerc i1 tulta Eurcpagprima,
in Americae Medio-Orientfe poi,
Venncro creati nuovi prodottl.
come i celebermimi sapont pro-
fumadl, i cui metodi di [abbri-
cazione ¢ dl presentazione sono
rimast sostanzialmente, inva-
riati da allora. .

GIA negll annd 20 “Roger ct
Gallet” pubblicizzava la qualita
eccellente dei suoi prodottl, en-

“Sokr de Paris”, Un noms prestigiose per un qffascinante packaging bu-argente. “Bourfois™, 1925

[alizzando la pregevoleszza e la
purezza dclle malerfe prime
usate. Nel 1926 appare sul
magazine mondano "Vogue” la
scguente pubblicita: “..le no-
stre polveri diriso sono futte con
il risol...Una simile affermazio-
ne poirebbe sembrare lapalis-
stana; hoiaffermiamoinueceche
al giormo d'oggi st € persa l'abi-
tudine di usare il vero riso nella
fabbricazione delle clprie.. .per il
soto motivo che Y'uso del riso,
particolarmente difficite nella
lavorazione, & mollo cosioso.

Ma la casa "Roger et Gallel”
mantiene le sue antiche tradt-
ziont:" @ miglicr riso dl Yunnam
conferisce alle ciprie di sua pro-
duzionele qualiticemollienticosi
indispensabill per lu glovinezza
del viso e delln peile. carattert-
stiche insostituibili che soltarnito
il riso pud garantivi Roger el

© Galiet vi offre dungue: La vera

poleere di riso”,
Evidentemente, questa impre-
sa ¢ stata anche molto cculata
nella seeltadel copywriter. Inal-
tre "Roger et Gallet” sf contrad-
distingue non sollanto per la
squislta quallta del suoi artieo-
I ma anche per una spiccata
tendenza alla ricerca di un
packaging lussuose e parlico-
larmente cwrato nel dellagh.
Lareallzzazlone graflca ed arti-
stica dei preziost invelucri ve-
niva monitorata costantemen-
te - in 1 modo quasi ossessivo
- affidataad un artista genlale
come R, Lalique, che per que-
sta casanon ha creato solanto
degli strepltosi flacond di profu-
mo, ma ha anche disegnata il
packaging per alcune delle phi
fortunate ctprie.

Nel 1923 "Le Jade”, avvinghial
uceelll del paradiso in una de-
lcata tonalita di verde ¢ nel

. 4926 "Pavois Dargent”, un in-

canlevole motivo "Art Dece” dal
color! fucsla e argento. In quo-
gll annl, 'immagine della casa
“Roger et Gallet” sl identifica

sostanzialmente con 1o stile ri-

cercato di R Lalique,

Lo dimosira 1 falto, che nel
1926, tutti gli spazl cspositivi
nella Rue D'Hautevllle 38 dove

cera, slluato unc dei negoai di

Roger el Gallet venivano deco-
rali con Yallegro disegne Lropl-
cale del maestro: dalla tappez-
zerda alle volie in stueco, lullo
veniva ormamentalo con il sor-
prendente ruelivo verde.

R. Lalique, uno def massimi
esponentl dell’ “Art Nouveau™
poteva annoverare La 1a sua
estlusiva clieniela molt perso-
naggl lamosi dell'epoca.
Sarah Bernhardl, la celebre at-
{rice drammatica, amava pas-
tleolarmente 1 sublinu giolelil
del grande orafo ¢ Ul portava
orgogliosamente nelle rappre-
scntazlon! di successo; al con-
tempo aveva anche un notevole
dubole per profurmni seducenti ¢
ciprie costose. Di consegucnza
[requentava assiduamente il
negozio dl Alexandre Napolean
Bourjois, un "parfumeur” pari-
gino noto per i suol eccellentl
prodottl cosmelic] ¢ la sua in-
novativa linea di “trucco iea-
trale”.

Nel 1890, quesla casa cred il
primo bellette in polvere, scl-
tante pochi annt dopo la “cipria
compalla’, cosl comoda per la
donna “"moderna”. non piu le-
gata esclusivamente al [ocola-
re domeslico.

Nel 1925 venne lanciato il noto
profiuno "Soir de Paris®, confe-
zlonato in un romantico llace-
ne stillzzato blu-cebalte a cui
seguc munediatamente la con-
merclailzzazione di una vasta
scrie di prodowti cosmetlei: cl-
prie, bellett, Eau de Cologne.
brillantine, cipria compalta,
talco ¢ rossetU.

Laffascinante packaging ¢ il
nome significalivo si devono a
Jean Helleu, un giovanc dotata
“parfumeur” francese.

fine prima parte
® segue

ap



IL TRUCCO CE...
E SI VEDE

Testo di Sybille Neukirchen e Rosa Maria Scarlata
2" parte

A Berlino, nel 1873 fu fondala la
ditta tedesca L. Leichner, specia-
lizzala In trucco lealrale, che s
dedicd con passione & tenacia alla
fabbricazione dei colori per Lrucco
e loro derivati, creando, 2 mezzo di
teenlel specializzati ed tn armmonia
con'le moderne esigenze delteatro
i ceronl coloratl. le cipric & quan-
t'altro recessila allattore per Ja
truccatura del suo vollo; cered di
rendlere’ i suol predett chimdea-
mente innocui alla delicata pelle
della faccia ed a tultl i suof organd
scnaibilissiml.

1 comlet allora imcominciarono ad
usare guesU colori grassi in fogria
dl bastoneinl ¢ matite, ma crano
manlpslali ancora in una mante-
ra molte imperfetta. Finché, col
progredire dellarte e specialmen-
te dell'illuminazione, con tutil |
sup! pia suggestivl effett], sono
cntratl nell'uso comurnie dell'atlo-
e,

Dungque, il vaslo assortimento
della ditla L. Lelchner compren-
deva: cipria, cipria teatrale, coro-
nd; natite grasse, paudre grasse,
waselma clpria per capelli, plastc-
naso, njastice, smaliG nero o blan-
co per | denti, rimmel per ciglia,
sopracoigliacbarba, neropermort,
leva-cerond, belletti e piumini.

Per esigenze di teatro, gll attori di
ugni tempo sentirono la necessila
di mettere la loro fisionomia In
caraltere cot diversi personaggi da
rappresentare. n un volumetfio
del "34 si trovarono le seguentt
indicazioni per la truccalura di
una dama del ‘700 "Parrucea -
Colorito del viso rosed - Alle guan-
ce, alla fronte ¢ al mento carminlo
leggero - Rosso vivo alle labbra -
Celeste alle palpebre superior! ¢
inferior] - Sopraccighia medificate
con lamatita df colpre nero - Nei it
velluto - Cipria rosa a tutla la
faccia™,

POUDRE POMPEIA. A Parigl nel
1774 si cra stabilito in Boulevard
de Sirasbourg Lows-Toussaint
Piver, fondatore della casa L.T.
Piver, i1cuiL.T. doveva incuriostre
tanle generazioni ¢ il cul negozio
sarebbe stalo descrilto, nel 1837,
da Balzac in "César Birellean™ un
punto peraltro dlscusso da, pa.rec
chi balzacchianl.

"Cdsar Dirollean” racconta la sto-
ra di un oneslo ¢ modeslo; ma
ingenuo “parlumeur” parigino,
destinatlo 2 scpporiare Vingiusta
_disgrazia di un tracollo finanzario
.- peraltro evitablle.

All'tmpresa dl LT, Piver nion {6cco
cerly ia stessa sorte.

-versali:

“Poudre Fompeia™. Rinoimato e coplatissimo molive

Questo ingegnoso inprenditore i1
cul marchio prestigioso era corio-

sclute e apprezate anche fuori

dai confini della: Francia, con {
suo! esclusivi prodotti vinse moiti
prenti alie prime Esposiziond Unj-
ig51l a Londra ¢ 1835 a
Parigi.

Nel, 1870 negli stabulmtnu della
Piver furono prodotu oltre 800
articoli dl cosmes! con un packa-
ging diverslicato ed claborato. La

L ditta L. Leichnner era specialzzala in irucco teatrale. inizio secolo. Berino. Fote Luca Maglistia

La Casa D'Aste dt Adriano Landi-
nd annuncia che nella prossima
vendita n. 26 del 19 febbraio
1994 verra dispersa una grande
collezione di Annulli del Lombar-
dnVentelo. 937 lotli divist in Lom-
bardiaje Veneto secondo | canonl
del recente catalogo Sassone
1984 degli Annullament n ordi-
beticn da Abbjate Grasen

cda Ardria a Villanova

L'asta avra inkzio alle ore 10 al-
I'Hotel de La Ville a Milano.

Fard seguilo alle ore 14,30 la
Vendita Generale con settori di
grande interesse come: docu-
menil, stampe. autografi, carte
geografiche. prefilatelia. Repub-
blica Veneta. poste militare. vie
di mare, sanila, antichi stati.
Regno e Possedimenti. ben rap
presentata la Repubblica S
le Naliana come pure Joccupa-
Iscle

~delle e

1l di Pusla Acrea

voli Zeppehn, qu

ANNULLI ALL’ASTA |

Oltrernare con parecchie letiere
della Rivoluzione Russa, Infine
ollre af sempre popolari'lottl e
collezioni verra disperso un affi-
do di un Tribunale comprenden-
te  pezzi importanl e varield
dellarea italiana ¢ varie collezio-
ni. tuttc ad offerfacompletamen-
te libera.

Lavistone def lotti dal 20 genra-
i 1894 nelie e dufieio su *

appumtamento Adanc Lédin

gamuna dei prodoltl cra estrema-
menle vasta - soprallutlo consi-
derando Yepoca: inehriant profu-
mi, seducentt "Eau de Cologne™,
sapon dl lusso, cremose brillanti-
ne, pastosl dentifrici. delicate ¢i-
prie in tonallfi diverse, belleit!
intensamente coloratd, :tenghrosi
rimmel e una fnfinita.di altrd m-
scugli, piil o meno indispensablli
alla bellezza fernmindle.

Nel 1807 sul mercalo parigino
venne lanclata la famosa linca
“Pompeta”.

Laffascinante packaging si ¢ {sol-

rato allo stife neoclassico: a.llepo-
ca particolermente "en vogue™.
Questo molivo romantico ¢ fem-

dell'anitica casa, pt;r;gma “LT. Piver” 1907, Foto Luca Maglielfa

minile che omamentava ciprie ¢
profumi ¢ stato coplato spesso e
volenticri da altre case profumle-

e,

Si conoscono almeno una decina
& Lzl “fatsl”, Il fenomeno era tal-
mente eclatante che addirittura la

_casa siessa dilidava dalle abili

imitazioni:,"Non dimenticare che
lavera cipria Pompeiz ¢ stata cre-
ata da L.T. Piver”, '

Chi fosse interesalo all argomento
pu’ contallare dirctlamente le
autrici del lesto: Sibylle Neubir-
chen, Via Pio, 76 - 00193 Roma,
tel. 06/6896511 ¢ Roza Maria
Scarlata. Via Costantino Morin 44
- 0195 Roma, Lel, 06/3702497

CAMERE
D’EPOCA

Domenica 31 ottobre 1993 hawu-
to luogo la lungamente attesa fie-
ra annuale di Firenze, dal lungo
titolo Seconda Mostra Mercato &n-

-tiquaria di Apparecchl fotografici.

1i Foto Club Antiquariato Fiorenti-
no, dopa gli esardi dell'anno scor-

* 50, si' ¢ consolidate nella struttu-

ra, rinnovato nella sede, dotato di
un vuicanice Presidente nella per-
sona 'di Giullano Viliani. ed ha
organizzalo una delle pia belle
fiere tografiche di antunno.

La fiera fotografica florentina ha
avale luogo nel Palazzo deght Affa-
ri. a due pass| dalla stazlone df
Santa Maria Novella e dal par-
cheggi custodit! della stazione ¢
della Forlezza da Basso. Prestigio-
sa la sede. con due intert plani del
Palaffar offerti, dal bar interno al
senvizl di reception, telefond. foio-
coplatricl. prestigioso 1l souvenlr
della flera costituilo da una bottd-
glia divino “dedicata’”, e prestigio-
se le partecipazioni.

Accanto af maggiori collezionist ¢
commerclanti flallan; ¢ stato pre-
sente Adrian Richmond, giovane
presidente del Photographic Col-
lectors Club of Great Britain, forte
di olire mille Loefd ancora in

erano presenti Frederic Hocly. di
Strasburgo e io svedese Rengl
Fransen. Fra i visitatori. numero-
sissimi, vi era anche Thierry Si-
bra. presidente dellAssociazione
Phot'Eau e conservatore del ca-
stello della Folagrafia di Villefort.

. Notevole il volume degli scambi,

nonostanle il permangere del mo-
mento di crisi economica e nono-
stante un certo aumento del prez-
zi, puntualmente fatto notave dal
collezionista inglese, esperio co-
noscitore anche degli altri mereati
europei.

Notevole la qualita del maleriale
esposio, fra cul alount peaad di
vero anliquariato, purtroppo rari
in fiere dl questo Upo. Oltre alle
folocamere sono stat esposti an-
che materlali diversi, finmagini
lotografiehe dl diverse tipo, dai
dagherrotipl alle vedute siereo-
scoplche, ma anche libr, riviste
d'epoca, locandine pubblicilarie
d'annata, e futfo il corredo che
accompagna il fare e { divenire
della fotografla. Visto lo strepitose
suceesso della manifestazione, il
Foto Club Antiguario Fiorentino
ha confermato senza dubble Fap-
puntamernie successivo, per do-
mentea 30 ottt :




