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.Poudre Pompeia*.
Im Stil kunstvoller
pompeianischer Affresken.
Beriihmtes und gern kopiertes
Motiv der traditionsreichen
Marke ,L. T. Piver”. Paris.
Jahrhundertwende.




s0zUsagen
Uber Nacht die
dkonomischere
Alternative zu den
traditionellen, eher
handwerklich gefertig-
ten Behaltern aus Glas,
Porzellan und verschie-

Um die Jahrhundert-
wende wurde In Eurcpa
die Kosmetikartikeloro-
duktion intensiviert und
rasch industrialisiert. denem Metall flir losen
Dekorative Puderciosen  Gesichtspuder.
aus Pappe wurden daher Sibylle Neukirchen und
Rosa Maria Scarlata

®

erfithrerische
Puderdosen

Fdle

Umhuliung

AUS

aus Rem licben an
ihren gesammelten
pudrigen Dosen das
kunstvolle, exclusive
packaging wie die flo-
realen Jugendstitmoti-
ve, die geometrisch
perfekt stilisierte Art-
déco-Grafik und das
phantasievol farbige
Design.



Die franzdsischen, italieni-
schen und deutschen Kos-
metikhersteller haben damals
sowohl bekannte als auch an-
onym bleibende Kimstler mit
der werbewirksamen, optischen
Gestaltung ihrer Produkte be-
auftragt.

Lalique, Boccasile, Dudovich
und Cappiello, um nur einige
der beriihmtesten Ilfustrataren
und Kiinstler der Epoche zu
nennen, haben so dank ihrer un-
gewdhnlichen Kreativital  aus
den potentiell unscheinbaren
Pappschichtelchen init gerin-
gemn Materialwerl kleine, aber
faszinierende Kunstobjekte ge-
schalfen.

Diese phantasievoll und hewulst
ansprechend, verlithrerisch ge-
stalteten Werbetriger aus Pap-
pe reflektieren den damaligen
Zeitgeist und lassen das heson-
dere Flair und die belebte At-
inosphare der frithen Weltaus-
stellungen wiederaullehen.

Ein frenetisches, modernes Am-
biente, dessen unerschiitter-
licher Glaube an den techni-
schen, gesellschaitlichen und
medizinischen Fortschritt so-
wohl das Konsumverhalten der
Kaufer als auch die Marketing-
stratesien der konservativen
franzdsischen . parinmeurs” un-
widerruflich und nachhaltig be-
einllufdt hat.

Traditionsreiche Hiuser wie
Houbigant, Roger et Gallet, Coly
und LT, Piver haben sich da-
mals enischlossen, ihren Kun-
denstamm zu erweitern, der
vorwiegend aus reichen adliden
Damen und den sogenannten
~demi-mondaines” bestand.

Bis dato waren {iir diejenigen -
zahlreichen - Madchen und
Frauen, die keiner dieser bei-
den, eher exotisch anmutenden,
Kategorien angehérten, nur
ganz wenige Kosmelikartikel
verfiigbar uynd erschwinglich:
Hausgemachte  Gesichislotio-
nen, angerGhrie Cremes, hygie-
nischer Puder auf Reisstirke-
oder Talkumbasis und nach un-
schuldiger Sauberkeit und sorg-
faltig gestirkter Wasche duften-

1946

A »Le Jade®, von R. Lalique
signiertes und im Auftrag der
Pariser ,Roger et Gallet” reali-
siertes naturalistisches Motiv.
Paris. 1915/20,

yPoudre Offrande" des Pariser
»Cheramy*, Art Déco. 1920. ¥

de Erfrischungswésserchen, im
Stile des weltberiihmten ,Eau
de Cologne 4711°,

Nostalgische Rezeptur

Orlentalisch angehauchte, kost-
bare und verheiBungsvoll sinnli-
che Parfiims und parfimierte
Kosmetikartikel warer schon im
18. Jahrhundert zwar sehr he-
gehrt, aber nur ganz wenigen
ausgesuchten, erlauchten Per-
sonlichkeilen vorbehalten.

~Floramye®. Floreales Jugendstii-
moliv des franzosischen Parfam-
herstelters L. T. Piver. 1910.

Die formschéne groBere Puder-
dose enthait 110 gr. in exklusives
helles Papier gewickelten Puder.

Jahrhundertwende in Deutsch-
land. Das Berliner Unternehmen
yLeichner” hatte sich auf Thea-
terkosmelik spezialisiert. Die Do-
sa wird als Werbetrager fir die
eigene Produktpalette genuizt.

Jean d’Estrées, ein begabter
franzdsischer Visadisi, erinnert
sich in seinem Buch ,La Beauté,
mon aventure":

Zur damaligen Zeit war es
durchaus iblich, daff die Da-
men aus gutem Hause, um 6f-
fentlich ihre ,Blaubliitigkeit* un-
ter Beweis zu stellen, mit einem,
in eine klebrige, unappetitliche
Mixlur aus Gummi-Arabicum
urd Preuliischblau getauchten,
Pinsel ihre blafd durchscheinen-
den Venen aul den Schlifen,



dem Dekolleté, den Armen und
Handen fein nachzeichneten.
Den Interessierten und Wage-
mutigsten unter unseren Lese-
rinnen ist das folgende Criginal-
rezept fiir das ,noble" Venen-
blau gewidmet:

Gummi-Arabictim — 100 gr.

in atkoholischer Lisung
vorliegendes Antlinblau ~ 400 gr.
Rosenwasser — 1 Liter Orangen-
bititenwasser — I Liter

Subtile Verfithrung

Eine verlithrerische Puderdose,
eine farbige, larbenfrohe Pnder-
quaste, ein eleganter Par{iim-
flakon ...

Anfang des 19, Jahrhunderts
waren das die wohlgehiiteten
Geheimnisse der weiblichen
Schénheit, die dekorativ im
Zwielichl des ehelichen Schlaf-
zimmers die Kommode
schmilckten.

Puder, seit dem Altertum als
Verschonerungsmittel bekannt,
hat schon die Aulmerksamkeit
Ovids erregt. In seinem poe-
tischen Loblied auf .Die Kos-
metik der Frauen" bezeugt der
begabte Dichter die ellektvolle
Wirkung der Schminkkunst und
legitimiert sie als ,Perfektionie-
rung der Natur®,

Ovid vergleicht die Kosmetik
mit der Magie, mit den beriich-
tigten Liebestranken, die im ero-
tischen Panorama der Antike ei-
ne so zentrale Rolle spielen.
Subtile Verfiihrung ist das er-
klarte Ziel.

Aber Ovid geht noch weiter. Sei-
ner Meinung nach ist das weib-
liche Bediirinis nach kosmeti-
scher Verschénerung ein natur-
gegebener Instinkt und nicht
unbedingt von der Vorstellung
diktiert, dem ,anderen zu
gefallert.

Er postuliert eine gewisse inti-
me, narziStische Befriedigung:
Die Frauen méchten vor allem
sich selbst gefallen.

A WIDEFA". Gesichtspuder.
Wieshaden, RM 3. Quadrati-
sches, spartanisches packaging.
Goldfarbene Puderquasten aus
den dreiliger Jahren.

Die berithmte ,COTY" der zwan-
ziger Jahre. Das originalle Design
stammt von R. Lalique. 1920.
{Abbildung oben})

Die attraktiv geschminkten und
gepuderten  Madchen  und
Frauen der Jahrhundertwende
wurden ihrerseits von den deko-
raliven, leicht partiimierten und
exclusiv  gestalteten Pnder-
schichtelchen aus Pappe ma-
gisch angezogen, deren zart
getonter Inhalt einen fast un-
sichtbaren, aber doch schiitzen-
den ,Schleier” versprach.

Diskret verschint und unmerk-
lich geschiitzt kann man das
tagliche Leben leichter bewdl-
tigen,

1774 in Paris

- Das beriihmte franzésische Un-

ternehnien L.T. Piver wurde
1774 in Paris von Louis-Tous-
saint Piver gegriindet. Dessen
kleiner Laden befand sich da-
mals am .Boulevard de Stras-
bourg". Es hei3t, da Balzac
eben dieses Geschaft 1837 mit
.César Birotteau" literarisch
verewigt hat. Unter den Exper-
ten gilt dieser Punkt allerdings
als nicht ganz unumstritten.

+César Birotteau* erzihlt die Ge-
schichte eines bescheidenen,
ehrlichen, aber unbedarften
«parfumeurs”, der das unge-
rechte Schicksal eines vermeid-
baren finanziellen Ruins ertra-
gen mufy. Unumstritten ist je-
doch, dal LT Piver keine
geschiftlichen und &konomi-
schen Rickschlige verzeichnen
mufte.

Ganz im Gegentell, dieses
berithmte Unternehmen hat auf
den frihen Weltausstellungen
viele Preise fiir seine exclusiven
Produkte gewinnen kénnen:
1851 in London und 1835 in
Paris.

Um 1870 wurden in seinen Wer-
ken Gber 800 Kosmetikartikel
mit unterschiedlichem pack-
aging und in verschiedenen Ver-
kaulsgréf3en hergestellt.

Die Produktpalette war fir die
damalige Zeit extrem breitge-
{achert: kosthares Parliim, an-
sprechendes Eau de Cologne,
feinste Toilettenseife, geschmei-
dige Frisiercreme, dickllissige
Zahnpasta, zarter Gesichtspu-
der in vielen Farbnuancen, in-
tensives Rouge, pechschwarze
Wimperntusche und allerlei an-
dere mehr oder weniger not-
wendige Schinheitsmittelchen.
1907 wurde von diesem expan-
dierenden Unternehmen erst-
malig die erfolgreiche Produkt-
serie ,Pompeia” auf dem franzd-
sischen Markt vorgestellt,

Das auffallende packaging ist
dem klassizistischen Stil nach-
empfunden; zur Jahrhundert-

wende wieder einmal .en
vogue®,
Das kiassisch-romantische

Frauenmotiv dieser Serie, einer
kunstvollen, pompeianischen
Affreske &hnelnd, wurde gern
und haufig von der Konkurrenz
leicht veriélscht ibemommen.

Im spezifischen Falle des Pudes-
dosen-packaging sind etwa 10
solcher Kopien” bekannt. Piver
selbst warnte damals vor ,bil-
ligen” Imitationen, indem er sei-
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nen Puderdosen entsprechende
Hinweiszettelchen beilegen lief3.

Guerlain

Die Qualitit eines Produktes
reichte nun einmal nicht mehr
aus: Es muf3te optisch anspre-
chend verpackt sein.

Doch auch schon vor L.T. Piver
war dieses einleuchtende Prin-
zip von anderen Kosmetikher-
stellern intuitiv erfadt und
erfolgreich in die Praxis umge-
setzt worden; von Gueriain di-
rekl in grofem Stile. Die kostba-
ren und formschénen Glasfla-
kons flir seine luxuridsen Par-
fims wurden in den Ateliers flir
Kuustglas der berithmten Kri-
stallglasfabriken Baeccarat und
Lalique sorgféltig gefertigt.

Mit der grafischen Gestallung
der Etiketten und seines Waren-
zeichens hat Guerlain einen so
begabten lllustrator wie Gavarni
beaultragt.

Die aus dieser fruchtbaren Zu-
sammenarbeit  enistandenen
Flakons sind heutzutage selte-
ne, teure . Objekte der Begier-
de" fir die zahlreichen begei-
sterten Sammler, die die hekti-
schen Spezialauktionen bevdl-
kern.

Bei den Puderdosensammlern
geht es nicht ganz so frenetisch
zu. Das ist aher definitiv nicht
aul ein bescheideneres pack-
aging dieser faszinierenden
Pappschachtelchen  zuariickzu-
filhren.

Coty

Natiirlich sind die meisten Pu-
derdosen nicht signiert und oft
kann man nur unter den aben-
teuerlichsten Umstinden den
Namen des fir das packaging
verantwortlichen Kiinstlers
oder CGralikers bestimmen. Der
unvergleichliche 5ti! des genia-
len Lalique hat einigen Puderdo-
sen der Marke ,Roger et Gallet*
und . Coty® zum Ruhm ver-
holfen.

Das bekannte Design der ,Coty*
- weiflgoldene Puderquasten
auf zartorangem Hintergrund -
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A Oberwiltigender

LIBERTY. Reispuder ,AZUREA*
des erfolgreichen franzdésischen
Herstellers L. T. Piver,

Runde Version: 100 gr. Reispuder
Stilisierte Version: 110 gr. Reispu-
der

JMalité”, Stilisiertes Frauen-
antlitz. Frankreich. 1930.

Imposanter Korperpuderbehilter:
wParadiso Perduto®. Michelange-
los beriihmter Affreske in der six-
tinischen Kapelle nachempfun-
den: ,Adam und Eva werden vom
irdischen Paradies vertrieben.
1940. Paglieri.

{Abbildung unlen).

wurde zuerst dem [ranzdsi-
schen Kiinstler Léon Bakst zu-
geschrieben, dann aber konnte
man klaren, dafs dessen Freund
R. Lalique der eigentliche Ur-
heber war,

Das erste bescheidene Geschift
des Korsen Frangois Coty war
1905 in der Pariser Rue La
Boétie" zu finden.

Ab 1807 wandte sich auch Coty
an Lalique und Baccarat, um
seinen Produkten den richtigen
Rahmen zu geben, aber mit ei-
genen Vorstellungen, die sich




prinzipiell von den ldeen Guer-
lains unterschieden.

Er wollte weniger Prunk, dafar
mehr anmutige Natiirlichkeit.
Instinktiv hatte er erfafit, dafd
diejenigen Frauen, {iir die er sei-
ne Parfiims kreierte, sich nicht
mit der Prinzessinnenrolle iden-
tifizieren konnten.

Im Gegenteil, ein zu auffallig lu-
xuridser Flakon konnte sie er-
schrecken, in ihnen unergriindli-
che Schuldgefiihle wecken.

Der Flakon, die Puderdose soll-
ten sich vielmehr ihrer Person-
lichkeit angleichen; elegant und
geschmackvoll, aber nicht {iber-
laden und prunkvoll.

Pudrige Tragidie
JBalocchi e Profumi” (Parfum
und Spiclzeug) ist der Titel ei-
nes belieblen neapolitanischen
Schlagers der zwanziger Jahre,
in dem ,Coty" eine nicht unter-
zubewertende Rolle spielt.

Der erfolgreiche Aulor war E. A.
Mario, der 1920 in Neapel ei-
nen gleichnamigen Musikverlag
grindete. Dieser tragisch-ro-
mantische Schlager erzahlt die
Geschichte einer gutbilrger-
lichen italienischen ,signora“,
die bei ihren persénlichen Ein-
kdufen von der kleinen Tochter
begleilet wird.

Die Mutter ersteht fiir sich Pu-
der und Parliim der luxuridsen
Marke ,Coty", denkt aber nie
an ihr braves Madchen, das
so gern einmal Spielzeug ge-
schenkt bekommen hétte.

Noch am selben Tag lauscht das
traurige, einsame Kind an der
elterlichen . Schlafzimmertiir,
hinter der sich die Rabenmutter
mit ihrem jungen Liebhaber
vergnigt.

SchlielSlich erkrankt das Mad-
chen schwer. Erst jetzt bereut
die Mutter ihr ober(lachliches
Verhalten und lauft gehetzt in
den nichstgelegenen Spielzeug-
laden, um die kostbarsten und
teuersten Puppen auszusuchen,
mit denen sie ihre Tochter aber
nicht mehr erfreuen kann, da
diese noch vor der Riickkehr
der verzweifelten Mutter fiir im-
mer die Augen schiiefd1.

Schimmerndes
Hollywood

Vor den revolutionaren zwanzi-
ger Jahren wurden auch in Ame-
rika Kosmetikartikel, Puder und
ganz allgemein Scbimninkutensi-
lien vorwiegend von Schauspie-
lern, Zirkusleuten und attraktiv
zurechtgemachten ,cocottes”
verwendet.

Doch bald, sowohl aulgrund der
diffusen Verbreitung der Werbe-
kampagnen der amerikanischen
Kosmetikartikelindustrie, die
die erste Generation der ,mass
media“ wobl zu nutzen wufite,
als auch wegen des perfekt in-

A ~GATITA", eine spanische
Verlilhrung. Barcellona, 1930.

»ROMA" J_ G, Mouson & Co.,
Frankfurt a. M., 1798 gegriindet.
Fiir die Handtasche der weltge-
wandten Dame bestimmi. Die
Dose wird von einem zweifarbi-
gen Organzastoffsdackchen um-
hiillt, dessen flaumiger innerer
Boden als Puderquaste diente.
(Abbildung oben).

szenierten Schénheitsideals der
zwar unerreichbaren, aber welt-
berithmten Hollywoodstars,
wurde das Make-up” in den
dreiRiger Jahren gesellschafts-
fahig. Yon nun an gehdrte es so-
Zusagen zum ,bon ton”,

Die eher puritanischen Amerika-
ner konnten sich zwar nur sehr
langsam mit einer derarl akzen-
tuierteu, in das offentliche Le-
ben integrierten Weiblichkeit
anfreunden. Es a3t sich aber
nicht verleugnen, dafy genau
das, was nur wenige Jahre zu-
vor als ,angemalt, vulzir und
maskenhall” verpont oder giin-
stigstenfalls  gdnnerhaft be-
lachelt worden war, zukiinftig
hochtrabend als ,Make-up for
Madame" definiert werden soll-
te. Die amerikanischen [rauen
waren auf der Suche nach ei-
nem modernen Look und [ort-
schritilichen weiblichen ldentifi-
kationsfiguren und dementspre-
chend stiegen die Verkaufszah-
len von Max Factor, Westmore
of Hollywood und Princess Pat.
+Make-up"* war damals noch ein
relativ unbekannter semanti-
scher Begriff, von der Parfiim-
und Kosnietikindustrie gepragt.
Die Frauen machten sich jedoch
bald mit der neuen Terminolo-
gie vertraut und Jernten sehr
schnell, die so generds verteil-
ten Ratschlage der Experten, ge-
treu dent bekannten dlotto
.Machen Sie mehr aus Ihrem
Typ®, erfolgreich in die Praxis
umzusetzen.

Die Vertreter dieser neuen und
faszinierenden Produktwelt wa-
ren von da an immer haufiger in
den ,Tante-Emma-Laden* anzu-
treffen, in denen sie kleinere
Werbekampagnen improvisier-
ten, indem sie den jungen
Madchen und Frauen, die thre
téglichen Einkaule zu erledigen
hatten, Schminktricks und -ips
hautnah demonstricrten. Das
Resultat war nicht unbedingt
das Natdirlichste, denn es galt
eine gewisse Ahnlichkeit mit
beriihmten Vorbildern wie der
pottlichen Greta Garbo, der ver-
fiihrerischen Mariene Dietrich
und der selbstbewufiten loan
Crawford auf ein beliebiges Ge-
sicht zu zaubern.
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A R, Lalique. Seitener Glasbehil-
ter titlr Geslchispuder. Jugendstil.
Paris. 1910. Signiert.
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»Three Flowers®. p

Richard Hudnut. Paris, New York,
Die “Sophisticated Lady" der
amerikanischen zwanziger Jahr.

Sibylle Neukirchen, als promo-
vierte Psychologin und Uberselze-
rin in Rom tatig, sammeit seit 1884
antike Kosmetix- und Hygiene-
artikel.

Interessenaxkzente sind Puderdo-
sen und Rougeschichlelchen aus
Fappe mit ansprechendem pack-
aging; sie schwarmt flr Art-Deco-
und flereale Jugendstilmotive. lhre
ersie Puderdose ,Suavis" - gold-
gran, klein und werschnérkell -
wurde ihr aul dem rémischen
Flohmarkt ,Porta Portese® ge-
schenkt; damals noch ein span-
nender Markt und {iir iberraschen-
de, sonntagliche Entdeckungen
genau der richtige Plalz.

Heute umfaBt ihre Sammiung etwa
8C0 verschiedene Dosen, Tiegel,
Titen und Péckchen, die in ihrer
Vieltalt die  unterschiedlichsten
Grafik- und Verpackungstendenzen
(von 1880 bis 1950) dokumentieren.
Rosa Maria Scarlata, seil 197%
begeisterte Puderdosensammlerin,
hat sich eingehend mit der italieni-
schen  Kosmetikartikelproduklion
befafl und speziell (ber sizillani-
sche und somit in threr Heimat ge-
legenen Fabrikationsstitten der
Jahrhundertwende recherchiart.
Inr Sammelgebiet ist breiler ge-
fachert und schlieft auch anlike
Parfumflakons mit ¢in, so daB sie
uber 1200 Sammlerslucke in ihren
Glasvitnnen  bewundem lassen
vann - und naturiich auch ab-
stauben muf.

Aber auch ihr vorwiegendes Inler-
esse gilt den immer elwas pudri-
gen Dosen aus Pappe.

Diese beiden Sammlerinnen haben

sich 1986 in Rom dper ihr Samme!-
gebist, durch eine Zeiturgsannon-
ce, kennengelernt und sind dann
enge Freundinnen geworden. Sie
sammeln .gemeinsam®, d.h. jede
hat ihre eigene Sammiung und
selzt naturlich entsprechende Prio-
ritdten, hat aber gleichzeitig auch
den Anspruch, zur Erweiterung und
Verschonerung der .anderen"
Sammlung akliv beizulragen.

Informalionen werden sofort aus-
gelauscht, man recherchiert und
fachsimpelt, besucht zusammen
Flohmarkte oder Veranstaltungen,
und nichl zuletzt verbindet das
Projekl, gemeinsam einen ein-
schlagigen Kalalog zu verdifentli-
chen.

Auch dieser Artikel st in jeder Hin-
sichl eine Gemeinschafsproduk-
tien.

In Nalien gibt es nur sehr wenige
Sammlerinnen, die sich intensiv mit
dem Thema .antike Kosmetik"
auseinanandersetzen, und mil dem
Ausdruck ,cipria” (Puder) verbin-
den viele nur die weilverbreiteten
Spiegalpuderdosen, die fir die
Handlasche bestimmt und mil
Kompakipuder gefullt waren.

In Deuischland sieht das Panora-
ma fUr Sammlerinnen nicht ginsti-
cer aus, nur in Frankreich erfreut
sich dieser Zweig wachsender Be-
liebtheit,

In Paris werden enisprechende
Auktionen abgehatten. und mittler-
weile haben sich auch einige
Handler auf dieses Thema speziali-
sert.

In den dreiffiger Jahren hief3
das konkret: hochgeschwunge-
ne, bleistiftdinne und zu einem
Halbkreis  geforinte  Augen-
brauen; tiefschwarz-gefarbte
Wimpern; intesiv blauer, griuner
oder violetter Lidschatten;
strahlend rote Lippen, oftmals
iiber die naturliche Lippenlinie
aufgemalt, Puder- oder Creme-
rouge in bemerkenswerter Men-
ge, dies alles (iber eine hetle
Teintgrundierung aufgetragen
und anschlieBend grofiziigiy
mit farbigem Puder (iberstaubl.
Aber flir die Frauen und
Madchen, die sich {ir ein sol-
ches ,modern face® entschie-
den hatten, war der Gebrauch
der verschiedenen Schmink-
utensilien gleichbedeutend mit
einer Eintrittskarte zu einer lu-
xuribsen Scheiuwell, eine pudri-
ge und cremige lllusion, die sich
sogar im Spiegel reflektiert. Den
weilverbreiteten Wunsch, die-
ser  Luxuswelt anzugehdren,
und sei es auch nur fiir wenige
Augenblicke, machte sich
Richard Hundnut, ein amerika-
nischer Kosmetikhersteller, zu-
nutze, dessen erstes Geschift
1880 in New York erdfinet wur-
de. Der elegante Verkaufsraum
am Broadway wurde von ihm
prunkvoll ausgestattel. Brokat-
vorhange, Spiegelwinde und
weifier Marmor aus Carrara wa-
ren thm dafiir nicht zu teuer,
Der Effekt war dementspre-
chend grandios und die neugie-
rige, zahlreiche Kundschaft
wurde von dem eleganten Am-
hiente magisch angezogen.

Eine der erfolgreichsten Pro-
duktserien dieses weitsichtigen
Geschaftsmannes war ,Three
Flowers", die 1915 auf demn ame-
rikanischen Markt Furore mach-
te und sich - nicht zuletzt dank
des raffinierten packaging -
schnell zum Verkauisschlager
entwickelte, @

TEXT. SIBYLLE NEUKIRCHEN
ROSA MARIA SCARLATA
FOTOS: LUCA MAGLIETTA
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