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Jahrhunderiwende. Die Betliner
Firma L. Leichner hatte sich auf
ausgefallenes ,Theater-make-up
spezialisierl. Die dekorative Gra-
fik wurde gleichzeitig als Werbe-
trager benutzt.




Verdfiihrerische
Puderdosen

P T W L g o P S U b

Edle
Umhdllung

aus

Pappe

Nachdem Sibylle
Neukirchen und Rosa
Maria Scarlata in der
Dezember-Ausgabe
bereits einen Einblick in
die verfUhrerische Welt
ihrer Puderdosen gege-
ben haben, berichien
die beiden Sammierin-
nen jetzt in einem zwei-
ten Tell Uber einzelne
Kosmetikhersteller una
die Schminkkunst im
Theatermilieu.

FOATSETZUNG VON 12/93
Roger et Gallet

Die spannende Firmengeschich-
te dieses bekannten Kosmetik-
herstellers beginnt im Jahre
1806 mit JeanMarie Farina, ye-
biirtiger [taliener, den es um dic
Mitte des 18. Jahrhunderls nach
Kéln verschlagen hatte.

In seinem Gepack beland sich
unter anderem ein altes, von G-
neralionen iiberlielertes Famiili-
enrezept, moglicherweise doy
Prototyp des bekannten Kol
nisch Wasser”.

Ludwig XV, schickte um dic da-
malige Zeit haufig Spialirupps
liber den Rhein und seine Solda-
ten brachlen ilun von cinem
dieser Ausfliige eine Flasche des
LEau de Cologne” mit, das am
Hof von Versailles groffien An-
klang fand.

1806 laBkt sich Jean-Marie Farina
dann in Paris nieder; sein Ruhm
ist ihm schon vorausgeeilt. Der
geschiltstiichtige [taliener erdff-
net ein kleines Geschalt in der
Rue §t. Honoré, in dem das Kol
nisch Wasser, das heute noch
unter dem Namen  Extra-Vielle®
bekannt ist, sozusagen reien-
den Absatz findet.

Im Jahre 1840 Gibernimmt Léon-
ce Collas den Laden und erdlf-
net einige Monate spater ein
kleines Werk vor den Toren der
Stadt. Schliefilich, mittlerweile
schreibt sich das Jahr 1862,
kommt das Unlernehmen in die
Hinde von Armand Roger und
Charles Gallet, die ihm auch den
weltbekannten  Firmennamen
deben.

Innerhalb kiirzester Zeit wird
dieser Markenname in ganz Eu-
ropa bekannt und der Erfolg
setzt sich in den anderen Konti-
nenten fort. Es werden immer
mehr Produkte entwickelt und
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vermarktet, ein berilhmtes Bei-
spiel sind die [einen Toiletten-
seifen in ansprechender und er-
lesener Verpackung, deren Her-
stellungsmethoden und luxurié-
ses packaging bis zum heutigen
Tag im Prinzip nnverandert ge-
blieben sind.

Schon in den zwanziger Jahren
wirbt das Unternehmen Roger
et Gallet mil der herausragen-
den Qmalitat seiner Produkte
und deu ersiklassigen, exklusi-
ven, natirlich reinen Rohstof-
[en, die bei deren Produktion
ansschliefflich verwendet wer-
deu.

1926 wird in der mondinen
. VOGUE" mit folgendem Text ge-
worben:

....unsere Reispuder sind cus
Reis gemachr...* Dies konnte
zwar Manchem als Binsenwahr
heit erscheinen, aber unserer
Meinung nach ist heutzutage ler
der die Tradition verlorengegan-
gen, bei der Herstellung von Ge-
sichtspuder, Reis als Basis zu ver-
wenden, einzig und allein, welil
die Verarbeitung dieses Natur-
stoffes sehr schwierig ist und die
Produktion damit sehr Rosispie-
lig

[>as Haus Roger el Gallet bleibt
seinen Traditionen trew: bester
Reis aus YUNNAM verleiht sei-
nen Gesichtspndern  genau
die feuchtigkeitsspendende Wir-
kung, die fiir die Ebenmifiigkeit
des Teints und die weibliche
Schonheit so unentbehrlich ist.
Diese Eigenschalt bleibl dem
echten Reispuder vorbehalten.
Roger el Gallet bielet lhnen:
.Den echten Reispuder®,

Auch die Werbetexter scheinen
von diesem Unternehmen mit
Sorgialt ausgewihlt worden zu
sein. Roger el Gallet ist aber
nicht nur auf Tradition und her-
ausragende Qualitat bedacht,
sondern zeichnet sich zudem
durch die Tendenz zu eiuem
auffallenden, luxuridsen packa-
ging aus. Die kiinstlerische, gra-
fische Gestaltung der Produkt-
verpackung wurde geradezn
perfektionistisch  liberwacht
und das Design einem so genia-
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Pudertiiten in Miniaturform,
3,3x50cm.

Die friihen Geheimnlsse

des Maquillage

Mil den Anlangen der Religion und
des religidsen Kultes wurden Parfiim
und Kosmetik zu bevorzugten und
beliebren Millein, um mit den fernen
Gottern in Kontakt zu treten. Cft hat
man der Kosmelik geradezu magi-
sche Krafte zugeschrieben.

Gewisse prakolumbianische Kulturen
glaublen, dal die Bemalung des
Gesichies vor Krankheiten und nega-
tiven Einflissen alier Art schiizen
wirde.

In den verschiedenen Gesellschaften
hat das .angezcgene" Gesicht, die
der OHentlichkeit prasentierte Maske,
eine prazise Signalwirkung und enen
meBbaren symbelischen Wert.

In einem bestimmlen sozialen Kon-
text sind spezifische kosmetische
Praktiken oft so zwingend, daf das
Individuum sich diesen nicht unge-
sirafl entziehen kann. Eine Bes!ali-
gung dieses Sachverhalles lielerl das
Studivm des interessanten Panora-
mas der vergangenen Schminkkiin-
ste. Es isl wirkiich nichl schwierig, die
typischen ,Gesichter" den verschie-
denen Epachen, kulturell und zeitlich,
zuzucrdnen: rasierle Augenbrauen im
14. Jahrhundert, Lebertlecke im 17.
Jahrhundert, die blassen, zarten Pu-
der des 18. Jahrhunders, die dunk-
len, mysteridsen Augen der dreifiger
Jahre und der verluhrerische
Schmollmund der Sechziger.

Kosmetik im antiken Rom

Die grundstzliche Unterscheidung
zwischen guizuheilender Kosmetik
(kosmeliké techne) und verwerllicher
Kosmetik (kammotiké techne) hat La-
leno, der griechische Leibarzt Mark
Aurels, vorgenommen, efner der
beriihmteslen Arzte der Anlike, der
als reiner Naturwissenschaftler die
Lkunstliche” Schénheit gebidhrend
verachtete. Dieser weit verbreiteten,
konsersativen Moral zufolge, wurde
dig Kosmetik nur dann akzeptiert und
legilimiert, wenn sie ausschliefllich
der Gesunderhaltung und der Hygie-
re der Haut dignle; alles andere wur-
de als plurnpes Tauschungsmandver
definiert und abge'ehnt. Die Grenze
zwischen kosmelischen und medizi-
nischen Praparaten war damals noch

extrem flieflend, da sowohl dem Arzt
als auch dem Apothexer nur eine
sehr beschrarkle Auswahl organi-
scher und mineralischer Substanzen
zur Verfugung stand.

Den wissenschafllichen Schriflen so
ernsthafter Autoren wie Ovid, Plinius
der Altere, Seneca und Horaz kann
man grundlegende, fruhe Informatio-
nen Uber die damalgen kosmeti-
schen Brauche und Schdnheilsriluale
eninehmen. im anliken Rom wurde
laigendes JMMaguilfage” verwendet als
Teintgrundierung: eine Schicht Blei-
weiB, wahlweise mit Honig cder Fetl
angerihrt. die dem Antlitz eine ju-
gendfiche, atlraklive Bldsse verlethen
solite.

Diese varnehme Blasse war aber nur
fur diejenigen Frauen bestimml, die
ihren grenzenlosen Liebeskummer cf-
fentlich bekunden wolilten. In allen
anderen Fillen wurde Blerwei mit ro-
ter Erde vermischi, um einen rasige-
ren, blihenden Teint vorfauschen zu
kénnen. AbschligBend, um der Haut
einen besonders vertUhrerischen
Glanz zu verleihen, wurde das ganze
Gesicht mit pulverisiertem Hamatit
Uberstaubt.

Mit fein zerlkleinerlem Antimon wur-
den die Augenbrauen und der Lid-
rand nachgezeichnet, als Lidschattan
- vorzugsweise in den Tanen Blau
und Grin - wurden Malachit und
Azurt als pulverisierte Mineralien ver-
wendel. Das Make-up wurde durch
einen kleinen aufgemalten Leberileck
und elwas roter Erde auf den ¥Wangen
versolistandigt. Bevarzugte Behilter
tir diese Kosmetikprodukie waren im
antiken Rom, sowie auch schon im
antiken Agyplen, leere Muschelscha-
len, die gleichzeitig auch zum Mi-
schen und Anrhren dienten.

Bleiweifl und Periicken

Im 17. Jahrhundert schminklen sich
dann sowohl die varnehmen Damen
als auch Angehdrige des ménnlichen
Geschlechts. Man(n) verwendete
auflerst groBziigig das so schadiiche
Bleiweill, schminkte sich die Lippen
tiefrot und legte undbersehbare Men-
gen an Wangenrot auf. Da die Hygie-
ne in dieser Epoche doch sehr zu
wiinschen iibrig lied und nur ausge-
pragle Individualisten sich den Freu-

den eires entspannenden und vor al-
lem sdubernden Bades hingaben,
benulzle man den Puder hauptsach-
tich, um die unappetitlichen Un-
reinheiten und de dbeirechende
Schmutzschicht zu Gberdecken. Aus
eben demselben Grund wurden auch
sa gern Per(icken getragen, die aller-
dings {ast 1aglich won den Zofen und
Kammerdienern frisch gepudert wer-
den muBien,

Im 18. und 19. Jahrhunderl wurden
dann die Kosmetikartikel - zumindest
teilweise - mit hautfreundlickeren,
nalirlicheren Ingredienzen herge-
stellt; noch wurden allerdings vonvie-
gend hausgemachle ader in der Apo-
theke zusammengemixte Priparate
verwendel.

Talkumpuder vwurde somil allmghlich
zum Hauptbestandteil des Gesichls-
puders, und zur Herstellung des so
belighten Wangenrals wurden zuneh-
mend mehr aus Pllanzen gewonnene
Farbpigmenle gebrauchl. Fir die ad-
ligen und vornehmen Damen der da-
maligen Zeil war es geradezu uner-
1dBlich, einen grofien Teil ihrer Zeil
und ihrer Finanzen, in diese Jkosmeti-
sche® Schdnhell zu investieren. Um
18058, wenn man einem Gerlchl
Glauben schenken Kann, soll Nape-
leons Gattin, Joséphine de Beau-
harnais, lber 3000 Francs im Jahr
nur fiir Rouge ausgzgeben haben.

In England, ais im Jahre 1837 Queen
Vigtoria den Thron bestieq, wurde der
Gebrauch von autlallenden, luxuri-
dsen Kosmetikartikeln sehr einge-
schrankt, Das vorherige modische
Diktat wurde von einem neuen Impe-
rativ abgeldst: Hygiene und méglichst
keimfreic Sauberkeit,

von diesem neuen Trend grofitierte
naturlich eine llorierende Seifenindu-
stne.

In dieser Ara der sirengen, puritani-
schen Moralvorslellungen war es un-
denkbar, sich auftiliig zurecht zu ma-
chen, aber Puder und Rouge wurden
trotzdem diskret weiter bendtzt.
Obwohl die verschiedenen Kosmetik-
artikel schon in vielen, auch sehr anti-
ken. Kuluren Dekannt waren und
gern verwendet wurden, begann man
erst im spéten 19. Jahrhundert mit
deren industrieller Produktion,

len Kiinstler wie Lalique anver-
trant.

René Lalique

René Lalique hat fir Roger et
Gallet nichl nur meisterhaft ge-
staltete Parliimilakons kreiert,

sondern auch das packaging fiir
formschéne und kostbar ausge-
{allene Puderdosen entworfen:
1923 , Le Jade®, lindgriine, inein-
ander verschlungene Paradies-
vogel; 1926 dann ,Pavols d'Ar-
gent”, ein wunderschdnes piuk-

und silberfarbiges Art-Déco-
Motiv.

Das Image des Hauses Roger et
Gallet ideutifizierie sich in den
zwanziger Jahren weitgehend
mit dem Stil Laliques. Es kam
sogar dazu, daf} im Jahre 1926




der Pariser Ausstellungsraum in
der Rue d'Hauteville 38 mit dem
farbenlrohen, tropischen Vogel-
motiv ausgestattel wurde. Yom
luxuriésen Teppich {iber die ele-
gante Wandlapete bis hin zur
gewdlbten  Stuckdecke, alles
wurde mit Laliques bezaubern-
den Paradiesvigeln dekoriert.
Der 1860 geborene. vielseitige
Kanstler arbeitete seit 1885
selbstandig und widmete sich
neben den Auftragsarbeiten fir
renomierte Pariser Juweliere
detaillierten Natnrsiudien, expe-
rimentierte mit dem Glasgul
und vertiefte seine aullerge-
wohnlichen Fahigkeiten im Mo-
dellieren und zeichnerischem
Entwerfen. Unter dem Einilu
der japanischen Kunst —sicher-
lich eine der bedeulendsien
(Quellen des Art Nouveau - ent-
wickelte er eine breite Motiv-
und Materialpalette, die nicht
nur Tiere und Pflanzen, masken-
hafte menschliche Physicgno-
mien und geschickt inszenierte
Figurengruppen in seine kiinst-
lerische Arbeiten einbezog, son-
dern erstmals auch naturalisti-
sche Landschaften von bezwin-
gendem, melancholischem
Zauber.

Zur Kundschalt dieses Meisters
gehdrten neben der Aristokratie
und dem Pariser Grofibilirger-

erfithrerische
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Petalie® des Parfumherstellers
»Tokalon" in der Variante , Pierrot
210“ und ,,Pierrette®, 1920,

tum vor allem auch berihmte
Theater- und Operninterpretin-
nen, allen voran Sarah Bern-
hardt, die bekannteste dramati-
sche Schauspielerin der damali-
gen Zeit. Gerade ihre ausgeprig-
te Vorliebe fir ausgelallenen

Kdorperpuder mit charakteri-
stischemn packaging. Deutsche,
amerikanische, ilalienische
Produktion, 1920-1940,

Bithnenschmuck mit florealem
und figuralem Dekor hat die
Schmuckgestaltung  des  Art
Nouveau wesentlich beeinfluBt.
Bourjois

Sarah Bernhardl hatte aber
nicht nur eine ausgeprigte Yor-
liebe {iir kostbares Geschmeide,
sondern anch fiir exklusives
Parliim und teures Make-up.
Diese begabte Schauspielerin

konnte man daher alt im Laden
von Alexandre Napolean Bour-
jois antrelfen, ein Pariser ,parfu-
meur", berithmt f{ir seine quali-
tativ erstklassigen Gesichtspu-
der und seine breitgefacher-
te Produktserie , Theater-make-
up”“.

1890 erfand er das erste Ronge
in Pulverform, denn bis dato
wurde Rouge nur in cremiger
Form hergestelit und in kleinen,
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dekorativen Glas- und Porzel-
lantépichen verkauft.

Bouriois ist auch der Urheber
des ersten Kompaktpuders®,
den man bequem und ohne
ardliere Sicherheitsvorkehrun-
gen bei sich tragen konnte. Die-
sen Komforl wufiten die Kun-
dinnen waohl zu schitzen. 1925
kam das erfolgreiche Parlim
JSoir de Paris" in einem charak-
teristischen, koballblanen TFla-
kon auf den Markt und solort
wirde die Produktion um losen
Gesichtspuder, Rouge, Brillan-
tine, Korperpuder. Kompakt-
pnder, Lippenstifte und Ean
de Cologne erweitert. Der be-
deutungsschwere Name - eiu
Abend in Paris - und das chro-
matisch perlekte packaging, ko-
baltblau und silber, gehen ant
Iean Helleu, einen jungen, inno-
vativen ,parfumeur” zuriick, der
sich augenscheinlich von der
einzigartigen, magischen, nicht-
lichen Pariser Atmosphare hat
inspirieren nnd verzaubern las-
s€rn.

Theater-make-up

Zur damaligen Zeit hatle aber
nicht uur ,Bourjois" eine Pro-
duktserie ,Theater-make-up” in
seinem viellaltigen Programm.
Das deutsche Unternehmen
L, Leichner, 1873 in Derlin ge-
griindet, hatte sich in seiner
Produkticn anl Theaterschmin-
ke spezialisiert. Es waren im
reichhaltigen Angebot:
Bihnenpuder, Fettpuder, Puder,
Ronge, Haarpnder, Vaseline,
Clownweil, Negerschwarz, Ab-
schminke, Wimpernlusche, Na-
senkitt oder Gesichtsplastikum
genannt, vielfarbige Schmink-
stifle, Zahnwei und vieles an-
dere mehr.

In der schimmernden Schein-
welt des Theaters ist es immer
schon notwendig gewesen die
Physicgnomie der Schauspieler
den verschiedenen Charakteren
anzupassen. In der Antike, bei
den Griechen und Rémern, wur-
den zu diesem Zweck Masken
verwendel, die den gesamten
Kapf des Schauspielers bedeck-
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ten und nur winzige Schlitze [ir
die Pnpillen und eine grofiere
Offnong  fiir den Mund  frei-
lieGen. Die weilen Augéplel
wurden aul die Gipsmaske anl-
gemait, 50 wie auch alle anderen
charakteristischen  Merkmale
des Gesichles: Augenbrauen,
Lippen, Nase, Stirn, Kinn und
evenluelle Falteu. Damit erreich-
te man, daf3 auch die Zuschaner

A

LLontessa Azzurra”, , Die Grafin
in Blau“. Faszinierendes Frauen-

profil im Stil des 17. Jahrhunderts.

Gi. Vi. Emme, 1920/1030.

auf den hintersten Banken die
Mimik der Akteure — sozusagen
live - miterleben konnten.

Im Mittelalter, mit den ersten
biblischen Darstellungen vor
Publikum nnd der Tradition des

Stegreiftheaters, gerieten dann
die starren Masken langsam in
Vergessenheit, aber Schminke
und spezilische Kosmetikpro-
dukte wurden trotzdem noch
nicht verwendet; falsche Barte
und Haarteile erfreuten sich hin-
gegen groBter Beliebtheit.

Bis zum Jahre 1850 machte die
Schminkkunst im Thealermilieu
keine nennenswerten  Fort-



,Pavots d'Argenl”. Wunder-

~Boger et Gallet”, 1926,

schines Ar-Déco-Moliv. Realisier
und signiert von R. Lalique fiir

schrilte, einerseits aus eliekti-
vem Mangel an geeigneten
Schminkutensilien und anderer-
seits als Folge tiefverwurzelter
Vorurteile seitens der Kinstler
und vielleicht auch aus einer ge-
wissen schauspielerischen Eitel-
keit heraus.

Diese Situation sollie sich in
den folgenden Jabrzehnten
grundlegend andern und im Jah-

Duftende Wischesidckchen aus
Papier, Seide und Samt,
1910-1930.

re 1873 spezialisierte sich nnn
das Beriiner Unternehmen L.
Leichner auf die Produkiion von
Blhnen-make-up und versnchte
vor allem, den ansprnchsvollen
Kunden einen hohen Qualitals-
standard seiner Produkie zu ga-
rantieren.

Es war dieser Firma ein heson-
deres Anliegen, keine toxischen
Substanzen bei der Herstellung
der Kosmetikartikel zu verwen-
den, um damit ein eventuelles
allergisches Risiko mdoglichst
gering zu halten; man denke
nur einmal an das hochgiftige,
haut- und gesnndheitsschadli-
che Bleiweifs, das damals so
fern verwendet wurde.

Die Schauspieler gewdhnten
sich somit langsam daran, mit-
tels Make-up ihre dulRerliche Fr-
scheinung mafigeblich verén-
dern zu kdmnen und stellten die-
se Neuerung in den Diensl ihrer
noblen Knnst.

Mit dem Berni des Maskenbild-
ners erfahrt die Schminkkunst
im Theatermilieu dann ihre end-
aliltige, definitive Legitimation.

Schinheit und Hygiene

Die semantische und logisch-
kausale Verbindung dieser bei-
den Begriffe drang erst kurz vor
der Jabrhundertwende ins kol-
lektive Bewufiitsein.

Besonderen Wert wurde damals
auf geeignete Produkie zor Plle-
pge und Gesunderbaltung der
Kleinkinder gelegt, um die noch
sehr weit verbreitete hohe Sdug-
lingssterblichkeit  zumindest
teilweise zn bekdmpfen.
Talkumpuder wurde dabei als
Universal- und Wundermittel
eingesetzt; seine antiseptische.
desinfizierende und desodorie-
rende Wirkung wurde allseits
und grenzibergreifend selr ge-
schatzt,

In Florenz, im Jahre 1843 grin-
dete der [Cnglander Henry
Roberts das italienische ,phar-
mazeutische® Unternehmen A
Roberts", das aber in den ersten
Geschaltsjabren hauptsédchlich
Gesichtswasser aul Essigbasis
und einen pilegenden, hautbe-
ruliigenden Gesichtspuder aus
pulverisicrien Pistazien her-
stelite. Dieses lortschrittliche
Unternehmen wulféte sich schon
fritb die durchschiagende Wir-
kung breitangelegter Werbe-
kampagnen zu nutze zu machen
und verfigte {ber einen ein-
pragsamen Markenmamen und
ein nnverwechselbares, charak-
teristisches goldgrines packa-
ging. I florentiniscben Firmen-
labor wurde im Jahre 1878 mil
der ersten calenischen Formel
des , Talkumpuder Roberls" ex-
perimentiert.

Damals war Borsaure und deren
antiseptische Wirkung noch
weitgehend unbekannt; nur in
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England wurde sie von Dr. .
Lister hei chirurgischen Eiugril-
[en probeweise eingesetzt, Der
antiseplische Kdérperpuder ist
damit sozusagen angelsachsi-
schen Ursprunds.

Im Jahre 1902 lif3t Roberts sich
seinen Markennamen gesetzlich
schiitzen, nachdem er florieren-
de Zweigstellen in Rom und
Neapel erdilnet hatte und in
mehr als 80 Stadten ltaliens sei-
ne Produkic in den Apotheken
angeboten und verkauft wur-
den.

LSchinhedl, Gesundheit und Hy-
gierne” verspricht der erste, ge-
schickt formulierte Werbeslo-
gan 1905 den beeindruckten
Konsumenten;

1506 wird .Talkumpuder Ro-
berts” auf der Ausstellung ,Pro-
Inlantia® pramiert. Damit wird
er zum meistverwendeten Kor-
perpuder in der italienischen
Sauglingspflege und durlte in
keinem Haushalt {ehlen.

Ab dem Jahre 1908 wird dieses
erfolareiche Produkt nicht mehr
ausschlieflich in den Apothe-
ken verkaufl, sondern findet Zu-
gang zu den Parfimerien, Zu
diesem strategischen Zeitpunkt
wurde dem neutral riechenden
Kérperpuder Jasmindlessenz,
Irisblessenz und Bergamottdl
beigeliigt, um eine angenehme,
Jkosmetische” Duftnote zu er-
zielen.

1915 wird dann der traditionell
weille Kérperpuder in zwei wel-
teren Farbnuancen angeboten:
Rosé und Ocre.

Aus Rohstolimangel werden im
Jahre 1919 die Blechverpackun-
gen mil Dosen aus Pappe er-
setzt; aus werbetechnischen
Griinden wurden aber die Gralik
und die farbliche Gestaltung -
das packaging - [ast unveran-
dert heibehalten,
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Duftende
Wischesiclkchen

Die iiberwiegende Mehrheit der
Kosmetikhersteller der Jahrhun-
dertwende hatten in ihrem -
iiberraschend vielfaltigen — Sor-
timent auch eine Auswahl wohl-
riechender \Wischesickchen,
die bei der weiblichen Kund-
schalft sehr beliebl waren.

Um die meist spitzenbesetzte,
feine, weiffe Leinenbettwasche
und die [risch gestiérkte, mih-
sam gebleichte Unterwésche,

A .Der echte Reispuder*. Fein
ziselierte, silberfarbige Metalldo-
se {1926), deren Motiv die griinen

die sorgfillig gestapelt in den
schweren NulRhaumkommoden
von unseren Grofimiittern acht-
sam verwahtt wurden, leicht
und unaufdringlich zu parfiimie-
ren, waren diese eleganten, fe-
derleichten Sickchen ideal und
nichl zu tener.

Fir deren Herstellung wurden
edle Stoffe wie Seide oder Samt
bevorzugt, aber auch elegant
bedruckles Papier fand groRen
Anklang.

Paradiesvigel des Modells ,Le
Jade" {1923) wiederholt. Roger et
Gallet. Signiert; R. Laligue.

Ein wohlriechendes Originalre-
zept flr die pulvrige Fillung der
dekorativen Wéschesackchen
ist das hier als Abschlul? aufge-
fuhrte: , Pufverisiertes — Rosen-
holz (500 g), Zedernholz (500 g}
Sandelholz (500 ¢), Rosendl-
essenz (6d), Moschusél (2g). @
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