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Scrigni preziosi per profumi sfiziosi

SEDUZIONE... IN POLVERE

Le scatole dovevano far tacere la prudenza, stuzzicare, invogliare prima ancora di rivelare
il loro prezioso contenuto. Guerlain si era avvalso di Baccarat ¢ Laligue;
Bocceasile e Dudovich furono altri due celebri artisti coinvolti dallindustria profumiera in ascesa...

ieve come wil bacio incornicia di
“ grazia il viso d’ogni donna
bella”... Una deliziosa scatola di
cipria, un soffice ¢ colorato piu-
mino, un flacone di profumo per le fem-
miue pil audaci e frivole, o di innocente
acqua di colomia per le pit timide..,
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Quesli erano i segreti ingredienti di bel-
lezza che ogni donna all’inizio del secolo
custodiva gelosamente sulla “toiletic”,
nella fresca penombra della sua cumera
da letto. La cipria, usata dall’antichita ai
lemnpi moderni dali’universo femminile
per diventare pilt seducente, ad un attento

esame chimico non si rivela aliro che una
miscela in cur variano le proporzioni di
caolino, amido, ossido di zince, talco,
stearati di zinco e di magnesio. Alcuni
prodotti recenti conlengono anche seta e
cellulosa polverizzata.

Di queste eteree sostanze gia Ovidio, nel




poncadico elogio an cosmetici intitolato
cocauelel delle donnme™, asseriva Pelfica
cr e addiriitora lesutmava b cosimesi
cote pecbeztionamento dellaonioa, “Con
{ente v procura an colore mivliore di
guetto naterate ™ prochumiva,

Prer Pantarevole pocia L cosinesi si con-
tappone all oo, aguet [l che sono
clemeuto consneto nel panurama antico
dell cros connugque Tinalizzati alla sedu-
srone Lgldininlatni, asserisce che farsi
hielle ¢ per le donne un istinte naturale, ©
Hore neeessiriunenle - come pretende un
certa tipo di “morale” comune -, un cal-
valo deltato dall’intenzione di conquista-
e chivoque le ammiri. Ci si fa belli non
sollunto per piacere agli altri, insomma,
ma anche per piacere a se stessi, in
nninlima, gratuila, narcisi-

quello di profumarsi, ult-
no loceo per sentirsi pid
curati ¢ quindi, in definiti-
va, pit desiderabili.

[l profume, nella sua
essenza mnlensa e provo-
cante, avvolge la donna, la
espone e la mette al centro
dell’attenzione olfartiva
maschile e della rivalith
fernminile.

Al di 1a di tutto questo, la
prima cosa che si vede e si
fa notare & la scatola che
conliene la polvere: la gra-
fica dei contenitori vario-
pinti non pud passare
inosservala,

Nella pagina precedente, Three Flowers
di Richard Hudnut (Parigi, New York,
1920). Sofisticata grafica ricorrente in
contenitori di varie misure e diversi
maleriali. In guesta pagina, a sinistra,
mtive “maschere’ nelle praduzioni
italiane e francesi realizzate prima
della Seconda Guerra Mondiale;

sotto, ciprie con la fragranza del celebre
profumo “Quelgues Fleurs”

di Houbigaur, Pavigi. 1 motive centrele
& rimasio invarialo durante il lungo
arco della sua produzione (1915-1950).
i basso, iusieme di ciprie russe.

La produzione ¢ recente (anni Settanta)

Il richiamo & una precisa tfunzione delle
scatole di iert e delle scatole di oggi. che
devono far tacere la prudenza, conquista-
re, invogliare prima ancora di rivelare il
loro prezioso contenuto inebriante, dispo-
nibile in innumerevoli nuances ¢ lonalita:
“rachel”, “bianca”, “naturale”, “ocra”,
“racbel dorato”, “rosa”, “rosa ocra”,
“moresca’”. Non a caso le grandi ditte di
cosinelici {come la Houbigant, la Pivert,

stica gratificazione.

C'osi, la donna dcell’cpoca,
la protagonista incipriala
della seduzione viene
sedotta a sua volta dal
lascinoso richiamo delle
piccole, colorate ¢ profu-
mate scatole di ciprie, che
scmbrano promelterle un
rassicurante quanto hmpal-
pabile velo protettivo con il
quale affrontare meglio la
vita quotidiana. |
Non bisogna dimenticare |
poi un altro gesto familiare
non solo alle donne, ma

la Roger & Gallet, la Coty
e tante altre ancora), che
gik all'epoca vamtavano
| una lunga e rispettabile 1ra-
dizione alle spalle, erano
pill che interessate a esten-
ra dere la propria clicniela e
si erano rivolte, per le cam-
pagne pubblicitarie. a vali-
dissmi collaborateri.

Si trattava di esperti in gra-
fica illustrativa e di maesiri
del “packaging” di indub-
bio valore. A tilolo indica-
tivo, basta citare la
Guerlain che, nel campo

anche agli uomini, che &

dei lussuosi profumi, per le
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s shiepitose iml(iglic s1 avvaleva di arti-
she il Bacearat ¢ Lalique; le etichette
stilizzale venivano invece comumissionate
a Civvavind. Boccasile e Dudovich sono
b due celebri artisti coinvolti dall’indu-
strize profumiera in ascesa, lo cui opere
vengono ogei contese nelle aste dai colle-
ziomisli, spesso disposti a pagare cifre da
cipogiro per assicurarsi un esemplare
aulentico, A questi not, ¢ a molt allri
meno noti artisti s1 devono anche lo stu-
dio delle confezioni per i cosmelici in
genere ¢ la grafica del marchio: in una
parola, il successo o l'insuccesso
dell’affascinante involucro che caratteriz-
za lo stile dei predotti e che porta riflessi,
ineluttabilmente, 1 segni del periodo stori-
co in cui vennero ideali, Essi costituisco-
no un valido motivo per 'apprezzamento
spesso incondizionato dei collezionist
appassionati, anche se le scatole di ¢ipria
e le confezioni dei cosimetici di solito non
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venivano firmate. L’inconlondibile 1occo
di Lalique ha rese famosc le ralTinae
ciprie di Roger & Gallet ¢ di Caty.

Precedentemente Lalique, nell™mmbito
della sua produzione arltistica veoria,
aveva creitlo e firmado un piceole quinti
Lativo di contenitort in velro, destinad ad
essere rempiin a piacere dalla facoliosa
ed esigente chentela con La crpria della
tovaditiv e della fraernza prelerita,

Dagli tzi det 000, chi voleva godere di
questa “esclusiva®™ doveva acconlentarsi

A sinistra, cotitessa Azzurra
(Gi. Vi. Eme, 1920/1930).
Seitecentesco profile di donna
che siincipria;

solto, serie di ciprie francesi
degli anni Veuti, le cui
confezioni sono state disegnate
da Lalique per la celebre casa
profumiera Coty;

in basso, a destra, sacchetto
profumato della Bertelli di
inizio secolo. Teneri coniglietti
e intriganti parficolari in
questo “banletto imperiale”.
In basso, a sinistra, Tokalon,
di Pclatia, nella variante
Pierrot e Pierrelfe.

La grafica é quella del

Liberty stilizzato




delta sola firma del grande maestro sul
contenitore ormai irrimediabilmente in
carlone o in lalla, prodotto con criteri
industriali anche ¢c ancora molto simili al
complesso lavoro dell’artigizne. In lalia,
esempi di una tale produzione possiamo
trovarne in Sicilia, a Catania, dove le
“Profumeric Comm. Antonio Camiolo
Vasta™ (1882) e le “Profumerie [gieniche
Puglisi & Manurs™ hanno immesso sul
mercato c¢iprie confczionale in scatole di
latta particolarmente curate ¢ riuseile, Nel

nostro paese
[e Case di
profumeria
pil cono-
sciute ¢ dilTuse crano Borsari, Bereelli e
Gi.ViEmme. Soltanlo Borsari ha recente-
mente pubblicato un catalogo piacevole
ed articolato sulla produzione dell’epoca
anche se, privilegiando i famosi profumi
¢ gli artistici manifest, dedica uno spazio
minimo alle ciprie. Delle altre case di
cosmesi italiane sia le pit famose che

{n alte, @ sinisfra, rare contenitore in
vetro per cipria di Lalique (Parigi,
1910), Questo prro Jugendstif mostra
due fanciulle danzanti e unde su wno
sfondo stilizzato floreate nella delicata
tonalita del bleu; sopra, talco bovice
Florentia della celebre indusiria
Larderello, “Punica sorgente nel mondo
di acido borico native” (1910-1920);

in basso, a sinisira, panoramica di
alcune confezioni di ciprie anni Trenta.
Produzione Borsari, Parma.

Sotto, produzione redesca di inizio
secolp. La ditta Leichner era
specializzata in cosmetici per uso
teafrale, e la grafica veniva sfrutiata
come mezzo pubblicitario
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quelle “artigianali”, benche
abbiano prodotto e messo in
vendita una quantitd, una
varieid e una diversiti note-
vale di scatole di cipria, ¢
difficile avere notizie, dau e
informazioni. Una fonte
atlendibile ¢ coslituita dalla
pubblicitd dei prodotti
apparsa su rivisie ¢ giornali
dell’epoca. Soltantg attra-
verso una certosina e
pazienie ricerca si ricsce a
datare e a collocare nel con-
teslo storico e cullurale
appropriato le ciprie, i bel-
letti per le guance, le bril-
lantine e i taichi.

Collezionare questi oggettl

apparcntemente futiii e in
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fondo “poveri”, ad un’attenta analisi ri
rivela un modo per lenere vivo il passato
con 1 suoi costumi, le sue sfumature e
particolariti espressive che forse merite-
rehbero, in un’epoca rivolta al future
come la nostra, piu spazio € inaggiore
riflessione.

In alto, gruppo di ciprie in stile floreale
risalendi agli unni Venti,

Floramye, Poudre de Riz, L. T. Pivier;
sopra, raccolta di cinque bustine dalia
grafica particolare.

Produgionc italiana, francese, spagnola.
A destra, Poudre Pompeia.

Noto ¢ copiatissimo discgno

dellPantica casa L. T. Pivier

(Parigi, primi del ‘900
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LA CIPRIA
NELLENCICLOPEDIA

CIPRIA: (da ciprio, di Cipro, cioC di
Venere). Cosmeltico costituito da una
niiscela di polveri minerali, usato per pro-
teggere il viso dalle intemperie, migliora-
re il colorito e attenuare le rughe e 1 difet-
ti della pelle. (“Enciclopedia Universale
Rizzoli Larousse™)

CIPRIA COMPATTA: miscela solida
di cipria e grassi confezionata in apposile
scatole ¢ usata per rapidi ritocchi al truc-
co. {“Enciclopedia Universale Rizzoli
Larousse™)

CIPRIA: polvere profumata, in varie
gradazioni di tinta, per la cosmesi femmi-
nile. Nel Setlecento fa cipria bianca si usd
per cospargere  le  parrucche.
{ “Vocabolario Hlustrato della Lingua
Ialiana®, C. Devolo, G.C. Oli)




BALOCCHI
E PROFUMI

Si intitcla cosi una famosa canzo-
ne di E. A. Mario, in cul vicne
citala la celebre casa cosmelica
Coty. “Balocchi ¢ profumi™ parla
di una signora dell’alta borghesia
che si fa accompagnare dalla
figlioletta in un negozie di profu-
meria, dove acquista cipria e
lavanda Coty. La bambina si
Jamenta che la madre pensa solo a
sc stessa e non le compra mai un
balocco. Pt lardz, la piccina spia
nella camera defla madre ¢ la sco-
pre ad amoreggiare con un uome
che non & suo padre. Quando si
ammala gravemente la madre si

pente della sua vila lussuosa e
disordinala, corre nel negozio di giocatto-
li e compera moltissimi giocatloli, ma
non riesce a rallegrare la figlia che “il
capo gia reclina”...

RENL LALIOUE

Rene Laligue, uno dei pit grandi ed indi-
scussi protagonisti dell’Art Nouveau,
nasce il 6 aprile 1860 nella piceola citta
di Ay, nella regione di Champagne.

Nel 1876, alla morte del padre, il giovane
René abbandona gli studi e comincia a
lavorare come apprendista presso 1'orafo
Louis Aucoc, uno dei gioiellieri pil rino-
mati di Parigi. Dopo due anni preparatort
decide di partire per Londra, su invito
deil’orafo Henry Vever, a perfezionarsi
presso il College di Sydenham, una delle
scuole pitt moderne e progressiste della
Gran Bretagna. Indubbiamente gli studi
in questa scuola, protratti fino al 1880,
ma soprattutto il contatto con i maggiore
movimento culturale

dell’epoca (1I'*Arts
and Crafts™, che
si basava sul
¥ITIUOSISMOo
lecnico e
Pamore
per la

natura), influenzarono profondamente le
scelte future e il gusto del giovane
Lalique. Le sue ereazioni furono conside-
rate in scguito come una delle massime
espressioni dell” Art Nouveau, non sola-
mente per I'originalitd stilistica di eviden-
te ispirazione simbalistico-naturalista, ma
anche per la sintesi, unica nel suo genere,
di materizle ¢ tecnica

creativamente, arrivd quasi all’improvvi-
50, & questo nuovo indirizzo tecnico-arti-
stico allontand Lalique quasi definitiva-
mente dall’arte orafa.

Egli realizzava le proprie creazioni con la
tecnica definita della “cera persa”, ser-
vendosi di uno stampo in bronzo che per-
melteva un solo “originale™.

impicgati. Lalique
divenne dunque il
“mattre” di un’équipe
di geniali artigiani; il
dettaglio, la metico-
losita nel lavoro, le
gemme preziose e i
materiali si fondeva-
no, quasi per incanto,
in un’'csplosione di
stile inconfondibile e
mirabili colori.

La scoperta del vetro,
materiale da plasmare

In alfo, “Notte romana”, della produzione Borsart (1948).
Da notare il colonnate ronano in rilievo sul coperchio.
I contenitore, in velro sogomato, contiene brillantina solida;
sopra, Azurea. Poudre de Riz, defla rinomatissima

ditta L. T. Pivier (Parigi) , in un disegno di tripudiante stile Liberty.
La versione sagomata contiene 110 grammi, quella rotonda 100.

A sinistra, raro esemnpio di scatola per cipria

dalia forma triangolare (anni Venti). Colibri. Produzione Fontanella
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Nacquero cosi le sue prime bottiglie di
profumo. L'*Exposition des Arts
Decoratifs et Industriels Medernes™ di
Parigi del 1925 fu, solo alcuni punti di
vista, la prima vetrina della produzionc
Art Deco di Lalique e rappresentd indub-
biamente una eccezionale cassa di riso-
nanza per il genio dell’artista, che superd
i confini del continente ¢uropee giungen-
do presto negli Stati Uniti ed in
Sudamerica. Negli ullimi anui della sua

csistenza, Lalique continud a geslire la
sua floridissima attivita commerciale.
Sclo la morte, avvenula nel 1945, mise
fine all’attivitd del pin grande maesiro
vetraio del XX secolo.

Oggi, la societa “Cristal Laligue™ dirella
dal figlio Marc e dalla figlia Marie-
Claude, prosegue con successo attivitd
iniziata dal padre. (da “Lalique. Le bouti-
glie di profumo”, Alpi Editore, Roma,
1993).

L’ACQUA DI COILONIA
E DUE FAMOSE
CASE DI COSMETICI:
4711
E ROGER & GALLET

“ACQUA MIRABILIS” (4711)

Cosi fu scritto sulla pergamena che il
trenlenne commerciante Wilhelm
Muhlens ebbe come regalo di nozze da
un amico Mmoenaco.

Era I'ottobre 1792: Muhlens prese moglie
il giorno &. Il giovane sposo capl subito il
valore della misieriosa “ricelta” e nella
sua casa situata nella Glockengasse

In afto, frittico di scatole in latta,
Produzione siciliana artigianale

di inizio secolo (Catania);

in basse, a sinistra, le Trefle.
Graftea Liberty per questa prestigiosa
produzione della casa L. T. Pivier.
L'astuccio ha forma esagonale.

La scatola, ancli’essa sagomala,
contiene 110 grammi di cipria.
Sotto, Pavots d’argent. Splendido
esempio di ort deco firmato Laligue
per Roger & Gallet (Parigi)

Nella pagina accanito, in alto,
panoramica di confezioni dt ciprie
tedesche la cni produzione si estende
dal 1910 al 1950;

solto, grafiche espressive “Blu”
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(Vicolo delle Campane) inizid una picco-
la auivith manifatturiera per la produzio-
ne del distillato rinfrescante ¢ odoroso
che fu venduto sotto il nome di “Acqua di
Celonia™. Due anni piu tardi, le truppe
rivoluzionarie francesi ecccuparono
Colonia e nel 1796 il loro comandante, il
generale Daurier, ording di numerare le
case della citti con numeri progressivi.

II tabbricato nel Vicolo delle Campane
prese il numere 4711 ¢ Muequa profumata
omonima divenne nota in wtto il mondo e
rese Gunosa anche la sua cittin

Tutti conoscono 1 profumati saponi di
lusso sapientemente conlezionati dalla
Cusit. Pochi sanno. perd. che dagli inizi at
primi vent anni del veniesimo secolo la
4711 produsse una vasta gamma di ciprie,
con un ricercitissimo packaging rigorosa-
menle ispiralo allo slile Liberty.

ROGIER & GALLET

Liv seeomdi storia comincia nel 1806 con
un personaseio il cui nome suona fami-
ltare: Tean Marie Farina. Nato in Italia,
celi s era stabilito a Colonia verso la
el del XVI seeolo,

Nel bagaglio conservava una vecchia
viceti i Finiigling che pud essere cena-
mente  considerata il prototipo
el aequacdi Colonia”™ ogei cosi diffusa.
I sotdati i Twigi XV, in una delle loro
lrequenti incursioni oltre Reno, scopriro-
no b deliziosa (ragranza ¢ la diffusero in
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Francia. dove
riscosse prande e
meriato successo

alla  corte di
Versailles.
Nel 1806 Jean-

Marie Farina, pre-
ceduto dalla sua
fama, si trasferi e
prese residenza
fissa a Parigi,
dove apri un
ncgozie in Rue
Saint-Honoré. Qui
comincio a vende-
1e, lra I'altro, guel
tipo di acqua di
Colonia che ancor
oggi conosciamo
¢ol nome di
“Extra-Vieille”.
Numerose testi-
monianze affer-
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Napoleone ne fece grande uso...

Nel 1840, Leonce Collas prese la conces-
sione ¢ costitul un'officina appena fuori
poria. Nel 1862, Armand Roger ¢ Charles
Gallet rilevarono ['impresa dal cugino e
le diedero il nome che resterd definitivo.
Questo fu ['inizio del successo di un mar-

chio che ben presto si fece conoscere in
tutta Europa prima, in America € nel
medio-Oriente poi. Yennero creati nuovi
prodotti, come i celeberrimi saponi profu-
mati ¢ i cul metodi di fabbricazione e di
preseniazione sono rimasti sostanzial-
mente invariati da allora.




LE CIPRIE A
HOLLYWOOD

In America, prima degli anni Venti, i
cosmetici e il wuecco in particolare veni-
vano usati quasi esclusivamente da atiori,
sielle def circo e “cocottes”.

Con la diffusione della pubblicita imposta
dai mass media ¢ I'immagine splendente
¢ lontana delle bellezze hollywoodiane,
negli anni Trenta il trucceo diventa non
pil espressione “volgare™ di una fernmi-
nilita troppo sfacciatamente esibita, ma
entra a far parte del “bon ton” della
donna di classe. Quella che sollanto pochi
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anni prima veniva sprezzaniemente defi-
nita “faccia dipinta”, adesso viene defini-
ta in modo sontuoso: “Make up for
Madame”.“Make up”, il trucco, era un
termine relativamente nuovo, crealo
dall’industria profumiera.

Le donne cominciarono presto ad impara-
re come utilizzare al meglio i consigli di

In alto, ciprie “Le jade” disegnata e firmata
da Laligue per Roger & Gallet

{Parigi, 1920). Contenitore in versionc
quadrala ¢ ovale; sotto, cipria alla vipletta
in condenitore cifindrico (inizi 1900).

Fa parte della produzione deila ditta
“Antica Officina di 8. Maria Novella™,

con sede in Firenze. A sinisira, ciprie di
produzione spagnola,

Anche la grafica & spagnoleggiante




bellezza génerosamente clargit
dagli esperti del settore.

| rappresentanti di guesti nnovi
prodotlj si facevano vedere sem-
pre pit spesso nell™“emporio™,
dilettandosi in dimestraziont
pubblicitarie a beneficio delle
donne che stavano facendo
Lutt altro tipo di spusa, insegnan-
do per esempio come stendere in
manicra efficace la cipria per
oitenere il massimo dei risultati.
Non sempre questi risultati furo-
no “naturali”, perché tentavano
piuttosto di emulare le immagini
ideali di donna rese cetebri dal
cinema come la “divina”™ Greta
Garbo e 1a conturbante, hionda
Marlene Dietrich.

Per molte delle donne americane
che sceglievano i adotiare “la
Faccia moderna™ creata dai
cosmelici decorativi, Ta cipria c
il Tondotinia crano il hinomio
vincenle in un monde fantastico
¢ colorate di cui prima non
immaginavano neanche lentana-
menle esistenza. Le intrapren-

denti donne d'ollreoceano non
crano certer le uniche ad apprezzare que-
slonuovo “costume”. Gl uonmini si senti-
vine irrimediabilmente attratti datla
nuovis ipura fenmminile cosi provoca-
toria ¢ sicura di $¢, una donna trucca-
L di witto punto che si poteva incon-
Irare ovunque: per strada, in ufficio,

al ristorante. Una donna che magari

era anehe profumata e, perche no,

oslenlava la sigaretta tra le labbra... }

UNA NOTA

Diventaie collezioniste in tempi
(1979 ¢ 1985) e in luoghi diversi
{Sourrento e Roma) abbiamo uno
stile differente nel raccogliere ¢ nel
disporre { rispettivi esemplari di
cosmetici d'epoca.  Clononostante,
cntrambe sinceramente coinvolie in
questa passione ¢ buone amiche. cer-
chicneo di agevolarci a vicenda nella rac-
colta ¢ di tenerci al corrente di rutto
gquello che rignardae il settore. Nostro
particolare interesse ¢ far coroscere que-
sto "mondo profumate” al grande pub-
blico, augurandoci al contempo di poter
favorire e stimolare un proficuo scambio
di oggetti, nozioni ed emozioni tra gli
amanti delle scatole di cosmerici, come
gia awviene per altre branche del colle-
zionismo. {(Rosamaria Scarlara ¢ Sibilla
Neukivchen)

In alto, donne ehe si incipriano.

Produzione francese anni Venti e Trenta;

sopra, Roma. J. G. Monson & Co.
(Francoforte). La casa cosmetico

& staia fondato nel 1798. Nella fota,
confezione da borselta avvolta da un
sacclicito in organza bicolore if cui fondo

& costituifo da Piumino
(tuste Ie scatale fotografuic in questo servigo
appartengony alle colletioui Scarlata e Neakirchen)

PER SAPERNE
DI PIU...

“La Collezione Borsari 18707, a cura
di Sergio Coradeschi. Electa, 1990.

“Art Deco Package & Collection”,
. Katsu  Kimura. Rikuyo-sha
& Publishing, Japan, 1985.

Leitherer Eugen, Hans Wichmann,
Reiz und Hulle: Gestallete Waren-
verpackungen d. 19./20. Jh.,
Birkhauser, 1987.

“Popular Art Deco”, di Robert Heide,
John Gilman. Abbeville Press,
Publishers, New York, 1991.

“Perfume Bottles Lalique”, di M.
Lou, G. Utt with P. Bayer. Thames
and Hudson, London, 1990.

Indirizzi atili

Mercatini d’Antiquariato in Italia e
all’estero

“Beauté Divine”, 40 rue Saint
Sulpice, 75006 Parigi
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